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Monobanda is een jong en creatief bedrijf.
De concepten die Monobanda ontwikkelt, zijn
voor veel doelen inzetbaar: musea, winkels,
feesten en evenementen. Monobanda heeft als
doel om voor elke opdrachtgever een origineel
op maat gemaakt fusionplay concept neer te
zetten. Dit houdt in dat Monobanda altijd een
combinatie van nieuwe media, moderne tech-
nieken, spel en tastbare ervaring maakt. Door
het speelse en interactieve karakter wordt een
Monobanda project altijd een aandachtstrek-
ker, een plek waar mensen even meegenomen
worden in een soort gekke speeltuin.

‘Terwijl de economische crisis uitbrak beslo-
ten wij een bedrijfje te starten. Misschien een
vreemde keuze, maar als je niets te verliezen
hebt, een tikkeltje naief bent, en boordevol dro-
men zit, dan maak je je daar geen zorgen over.
Al snel bleek ons initiatief een goede keuze.
Juist als klein bedrijf ben je dynamisch en kan
je je snel aanpassen. Binnen een jaar hebben we
dan ook een goed lopend bedrijf opgericht.’

Met hulp van de Dutch Game Garden (een
stichting die is opgericht om de groeiende
games industrie in Utrecht te ondersteunen)
vond Monobanda een werkruimte, een netwerk
en een hoop nuttige kennis. En door het winnen
van de Creative Company Award Amsterdam
(voor ons bedrijfsconcept), het binnenslepen
van twee Gamefonds subsidies en twee mooie
pagina‘s in het Cultureel Supplement van het
NRC kregen ze al snel veel aandacht.

'Veel relatief nieuwe technieken zoals touch-
screens, gezichtsherkenning, gps, augmented
reality en projecties worden steeds meer ingezet
om mensen aan te spreken en mee te laten
doen. Wij gebruiken deze technieken en geven
ze een speelse, verhalende en emotionele
invulling. We willen mensen laten genieten. Een
herinnering voor de toekomst geven. lets wat
met bijvoorbeeld een reclame poster niet zo snel
zal lukken.'

Waar staat Monobanda in 20207 Waar-
schijnlijk midden in Utrecht, tussen een hele
hoop vrolijke mensen, een zelf ontworpen spel
te spelen dat de hele stad in een groot avontuur
heeft veranderd.

‘De toekomst wordt meer en meer on-
voorspelbaar sinds het begin van de moderne
communicatie: 7 miljard mensen die steeds
meer en makkelijker kennis met elkaar delen.
Dat kan alleen maar leiden tot een oerknal van
creativiteit, innovatie en mogelijkheden. We
leven in spannende tijden en Monobanda gaat
het avontuur met veel plezier aan!'0
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Tijdens zijn mid-
delbare school
(Gemeentelijk
Gymnasium Hilver-
sum) ontwikkelde
Mathijs Konings
(24) een fascinatie
voor nieuwe media,
spel en perfor-
mance. Dit leidde ertoe dat hij in 2008
afstudeerde aan de Hoge School voor de
Kunsten in de richting Design for Virtual

Theatre and Games. Deze opleiding ver-
schafte een brede blik in de wereld van

de nieuwe media, moderne technieken,
games en theater. In het laatste jaar van
zijn studie besloot Mathijs zich aan te
sluiten bij het initiatief van een aantal
jaargenoten om een bedrijf te starten.
Zo ontstond Monobanda: een jong,
creatief bedrijf boordevol energie, waar
spel centraal staat en de synergie tussen
de werknemers altijd garant staat voor
speelse en originele concepten.



